E possivel coletar dadqs dos convidados
nos eventos de pre-campanha?

Os pré-candidatos estdo realizando eventos a todo vapor. Dentre os
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RESUMO

As eleicoes brasileiras estao em processo de profissionalizacao de campanhas,
o qual modifica a operacao de todo ecossistema, seja os candidatos, seja as
em-presas contratadas. O objetivo do artigo é compreender como a Lei
Geral de Protecio de Dados se insere nas normatlvas eleltorals, e,
consequentemente, como as campanhas e eventos pré candidatura estdo se
adequando. A pesquisa blbllograflca explorou as resolugoes eleitorais
através da atividade advocati-cia. Como resultado, se verificou nio somente
que os pré candidatos estdo despreparados, bem como, também, existe a
possibilidade de um novo abuso de poder - o digital.
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ABSTRACT

The Brazilian elections are in the process of professionalizing campaigns, which
changes the operation of the entire ecosystem, whether candidates or contracted com-
panies. The objective of the article is to understand how the General Data Protection
Law fits into electoral regulations, and, consequently, how pre-candidacy campaigns
and events are adapting. The bibliographic research explored the electoral resolutions
through the advocacy activity. As a result, it was found that not only are the pre-candi-
dates unprepared, but there is also the possibility of a new abuse of power - the digital
one.

Keywords: LGPD; Electoral Law; Digital Law; Personal Data.
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INTRODUGAO

A corrida eleitoral no Brasil comeca antes de agosto. Cada vez mais politicos brasileiros profissionalizam suas
campanhas no campo do marketing e da publicidade, e consequentemente, observamos um fendmeno de aumen-
to de lancamentos de pré-candidatura, mesmo sem a confirmacdo e a realizagdo das convencdes partidarias. Neste
ano de 2022 ja vimos - até mesmo presenciamos renuncias -, os lancamentos de Jodo Déria, Sérgio Moro, Lula e

Ciro Gomes.

Uma pratica corriqueira no lancamento dessas candidaturas e das reunides pré-campanha é a captacdo de
nome, endereco, telefone e e-mail dos convidados. Seja através de um simples papel que vocé preenche, seja atra-
vés de um QR Code que te envia para um link, quase todas as coletas pareceram inadequadas & LGPD e as normas
eleitorais, pois ndo ha sequer um termo de consentimento.

1. LGPD E O CENARIO BRASILEIRO

Apesar de recente, a matéria de protecdo de dados no cendario eleitoral estda em profundo estudo! 2 e em
atencdo as novas Resolucdes Eleitorais. H4 pouco tempo tivemos a Resolucdo 23.671/21, a qual introduziu e
reformulou artigos importantes, dentre eles, os art. 10, § 4° a 7°, art. 28, § 9° e 10°, art. 41 na Resolucdo 23.610/19:

Art. 10.

$§ 4° O tratamento de dados pessoais por qualquer controlador ou operador para fins de propaganda eleitoral
deverd respeitar a finalidade para a qual o dado foi coletado, observados os demais principios e normas previs-
tas na Lei Geral de Protegdo de Dados (LGPD) e as disposi¢coes desta Resolugdo.

§ 5° As candidatas, os candidatos, os partidos, as federagbes ou as coligagbes deverdo disponibilizar ao titular
informagbes sobre o tratamento de seus dados nos termos do art. 9° da Lei n°® 13.709/2018, bem como um canal
de comunicag¢do que permita ao titular obter a confirmagdo da existéncia de tratamento de seus dados e for-
mular pedidos de eliminagdo de dados ou descadastramento, além de exercer seus demais direitos, nos termos
doart. 18 da Lein®13.709/2018. (NR)

$§ 6° O canal de comunicagdo de que trata o § 5° deste artigo, bem como o encarregado pelo tratamento de
dados pessoais, deverdo ser informados pelas candidatas, candidatos, partidos, federagées e coligagées, de
forma clara e acessivel, nos enderegos eletrénicos previstos no art. 28, caput e § 1° desta Resolugdo.

§ 7° O tratamento de dados tornados manifestamente publicos pelo titular realizado por candidatas, candi-
datos, partidos politicos, federagbes ou coligagbes para fins de propaganda eleitoral deverd ser devidamente
informado ao titular, garantindo a este o direito de opor-se ao tratamento, resquardados os direitos do titular,
os principios e as demais normas previstas na Lei Geral de Protegdo de Dados (LGPD).

Art. 28.

§ 9° Caso a propaganda eleitoral envolva o tratamento de dado pessoal sensivel, este deverd estar fundado em
pelo menos uma das bases legais previstas no artigo 11 da Lei Federal n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protegdo de
Dados). (NR)

§ 10. Quando, a partir do tratamento de inferéncia ou cruzamento de bases de dados, for possivel a identifi-
cagdo, ainda que indireta, dos aspectos listados no art. 5° II, da LGPD, deverd ser aplicado o regime juridico
reservado ao tratamento de dados sensiveis."

Art. 41. Além das disposi¢Bes expressamente previstas nesta Resolugdo, aplica-se, no que couber, o disposto na
Lei n°®13.709/2018 (LGPD).(NR)

Além disso, em mais um aprimoramento o TSE e ANPD lancaram o “Guia Orientativo: aplicagdo da Lei Geral de

1 Veja o recente o livro de Bruno Andrade: https://www.editoradplacido.com.br/dados-pessoais-lgpd-e-as-eleicoes

2 Nosso texto ano passado ja questionava a aplicacdo pratica da LGPD: https://www.conjur.com.br/2021-jul-01/opiniao-inaplicabilidade-lgp-
d-campanhas-eleitorais e aqui o Compliance Eleitoral neste sentido: https://apps.tre-rj.jus.br/site/gecoi_arquivos/202007291712_arq_157689.pdf
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Protegdo de Dados (LGPD) por agentes de tratamento no contexto eleitoral”, importante documento que nao so-
mente explica conceitos, mas exemplifica casos:

5. 0 propdsito deste guia €, a partir de uma leitura sistemdtica das normas de prote¢do de dados pessoais e
das normas eleitorais, apresentar os principais aspectos a serem considerados por candidatas, candidatos,
coligagées, federagdes e partidos politicos para o tratamento de dados pessoais das pessoas titulares, elei-
toras ou eleitores em potencial. As orientagbes constantes desta publicacéo buscam garantir a protegdo de
dados, a privacidade das pessoas titulares e a lisura do processo eleitoral, sem obstruir a comunicagdo entre
candidato e cidaddo, necessdria ao processo democratico.

6. Nessa tentativa, este guia é acompanhado de exemplos, que procuram ser ilustrativos, da aplicabilidade
dos preceitos que devem reger as relagbes sociais que permeiam as elei¢ces. Ao lado de esclarecimentos
sobre normas impositivas no contexto eleitoral, este documento traz importantes recomendagdes de boas
prdticas a serem seguidas por candidatas, candidatos, partidos, coligagdes e federagdes partiddrias.?

E primordial o desenvolvimento da matéria para a Democracia, visto que campanhas melhor reguladas
podem promover o combate a desinformacdo, bem como terem maior eficiéncia nas operacdes da propaganda
eleitoral, sobretudo na internet. Em andalise de 2018 e 2020, vimos pouca - comparado ao necessario -
preocupacdo e pre-vencdo quanto a protecdo de dados dos titulares (eleitores), hoje, inclusive, constitucional
pela Emenda Constitucional 115:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdio de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos
estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, d igualdade, d sequranga e a
propriedade, nos termos seguintes:

LXXIX - € assegurado, nos termos da lei, o direito d protegéo dos dados pessoais, inclusive nos meios digitais.

Art. 21. Compete a Unido:
XXVI - organizar e fiscalizar a prote¢do e o tratamento de dados pessoais, nos termos da lei." (NR)

Art. 22. Compete privativamente a Unido legislar sobre:
XXX - protegdo e tratamento de dados pessoais.

A Emenda estéa na linha nas recentes decisGes do Supremo Tribunal Federal (STF) nas A¢Ges Diretas de In-
constitucionalidade (ADIs) 6.387, 6.388, 6.389, 6.390. Nelas o tribunal suspendeu a eficacia da Medida Provisdria
954/2020, a qual estipulava, em razdo da Pandemia COVID-19, que empresas de telecomunica¢des compartilhas-
sem com o IBGE dados, dentre eles, nome, nimero de telefone, e endereco dos seus consumidores de
telefonia mével e fixa. Ou seja, estamos cada vez mais com observancia do Judicidrio quanto a matéria, em
especial, a Justica Eleitoral.

2. 0 CONTROLADOR NA CAMPANHA E PRE-CAMPANHA

Partindo da organizacdo de uma campanha para responder a pergunta do titulo do texto, o primeiro ponto é
averiguar quais sdo os agentes de tratamento, qual sejam, o controlador e operador de dados, conforme dispde
o art. 5° da LGPD:

Art. 5° Para os fins desta Lei, considera-se:

VI - controlador: pessoa natural ou juridica, de direito publico ou privado, a quem competem as decisées refe-
rentes ao tratamento de dados pessoais;

VIl - operador: pessoa natural ou juridica, de direito piblico ou privado, que realiza o tratamento de dados
pessoais em nome do controlador;

Vill - encarregado: pessoa indicada pelo controlador e operador para atuar como canal de comunicagdo entre
o controlador, os titulares dos dados e a Autoridade Nacional de Prote¢do de Dados (ANPD);  (Redagdo dada

3 Guia orientativo : aplicacdao da Lei geral de protecdo de dados pessoais (LGPD) por agentes de tratamento no contexto eleitoral [recurso
eletronico]. - Dados eletronicos (65 paginas). - Brasilia : Tribunal Superior Eleitoral, 2021.
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pela Lein®13.853, de 2019)

IX - agentes de tratamento: o controlador e o operador;

Enquanto, resumidamente, o controlador toma as principais decisdes sobre o tratamento e finalidade dos
dados, o operador realiza de modo pratico o tratamento. Vale dizer que ele ndo confunde os operadores com
militantes, funcionarios, equipes de trabalho, etc. Dessa maneira, neste ponto temos duas questdes: (i) existe
controladoria conjunta? (ii) quem é o controlador numa campanha?

O candidato como pessoa natural, o CNPJ de campanha, o pré-candidato séo o controlador? Em época eleitoral, o
CNPJ cumpre fungdo essencial, por isso o controle jurisdicional eleitoral esta ligado a ele para prestacdo de contas
e propaganda eleitoral. No entanto, o controle ndo é restrito a essa “pessoa juridica”, vez que depende de ac¢des e
decisGes do préprio candidato, motivo, alids, pelo o qual o candidato, por conta de uma propaganda que gera desin-
formacdo, pode ser responsabilizado criminalmente e civilmente, ou seja, fora da Justica Eleitoral.

O pré-candidato, para nds, como ndo tem o registro de candidatura deferido, é controlador como pessoa natural.
Cabe destacar que esse tera que, pelas hipdteses de tratamento do art. 7°, dispor ao titular de dados (convidados/
eleitores do evento) a duracdo do tratamento:

Art. 7° O tratamento de dados pessoais somente poderd ser realizado nas seguintes hipoteses:

I - mediante o fornecimento de consentimento pelo titular;

Il - para o cumprimento de obrigacdo legal ou regulatéria pelo controlador;

Il - pela administragdo publica, para o tratamento e uso compartilhado de dados necessdrios a execugdo de
politicas publicas previstas em leis e regulamentos ou respaldadas em contratos, convénios ou instrumentos
congéneres, observadas as disposi¢bes do Capitulo IV desta Lei;

IV - para a realizagdo de estudos por 6rgdo de pesquisa, garantida, sempre que possivel, a anonimizagdo dos
dados pessoais;

V - quando necessdrio para a execugdo de contrato ou de procedimentos preliminares relacionados a contrato
do qual seja parte o titular, a pedido do titular dos dados;

VI - para o exercicio regular de direitos em processo judicial, administrativo ou arbitral, esse Gltimo nos termos
da Lei n®9.307, de 23 de setembro de 1996 (Lei de Arbitragem) ;

VIl - para a protegdo da vida ou da incolumidade fisica do titular ou de terceiro;

VIl - para a tutela da sadde, exclusivamente, em procedimento realizado por profissionais de satide, servicos de
saude ou autoridade sanitdria; (Redag¢do dada pela Lei n°®13.853, de 2019)

IX - quando necessdrio para atender aos interesses legitimos do controlador ou de terceiro, exceto no caso de
prevalecerem direitos e liberdades fundamentais do titular que exijam a prote¢do dos dados pessoais; ou

X - para a protegdo do crédito, inclusive quanto ao disposto na legislagdo pertinente.

A nosso ver, mesmo com registro indeferido e de igual modo ndo sendo eleito, o pré-candidato deve dispor em
documento que a coleta e uso de dados ndo é eterna, consoante os principios do art. 6°:

Alids, mesmo pensamento temos quando eleito. E preciso renovar o consentimento posteriormente as elei¢des
- caso seja essa hipdtese de tratamento para o mandato - e novas finalidades do uso de dados que vdo além das
elei¢oes. Exemplificativo é uso dos dados no mandato, e menos usual nas elei¢Ges em razdo da pressa dos 45 dias,
o disparo de newsletter mensal, enviada por e-mail.

Corre risco, inclusive, no momento que os dados s&o inseridos nos mandatos, se tornarem publicos e fora do
controle do candidato. Como gerenciar esse problema é uma discussdo futura.

A respeito de mais de um controlador, por exemplo, o (pré) candidato e candidata concorrem em
responsabilidade solidaria com plataformas de midias, ou mesmo quanto a empresa de gerenciamento de redes
sociais.

Art. 42. O controlador ou o operador que, em razdo do exercicio de atividade de tratamento de dados pessoais,
causar a outrem dano patrimonial, moral, individual ou coletivo, em violagdo d legislagdo de protegdo de dados
pessoais, é obrigado a repard-lo.
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§ 1°Afim de assequrar a efetiva indenizagéo ao titular dos dados:

| - o operador responde solidariamente pelos danos causados pelo tratamento quando descumprir as obri-
gagées da legislagéio de protegéio de dados ou quando néio tiver seguido as instrugdes licitas do controlador,
hipdtese em que o operador equipara-se ao controlador, salvo nos casos de exclusdo previstos no art. 43
desta Lei;

Il - os controladores que estiverem diretamente envolvidos no tratamento do qual decorreram danos ao
titular dos dados respondem solidariamente, salvo nos casos de exclusdo previstos no art. 43 desta Lei. - grifo
nosso.

Nesta perspectiva, nos moldes adequados quanto a propaganda eleitoral, iniciada ap6s 16 de agosto, assim
como a antecipada, é preciso organizar a campanha em que todo o ecossistema de empresas contratadas
e partidos estejam conforme a Lei Geral de Protecdo de Dados. Isso é um fato que nos preocupa, pois
uma pesquisa da Fundagdo Dom Cabral (FDC) indica que quase 40% das 207 organizacdes entrevistadas
reconhecem que ndo estdo plenamente adequadas a legislagdo.

3. TRATAMENTO DE DADOS EM PERIODO PRE ELEITORAL

0 segundo ponto: qual sdo hipéteses de tratamento dos dados? As hipdteses antes de tudo devem seguir os prin-
cipios dispostos no art. 6° da LGPD; sdo os principais: (i) .o da finalidade, em que se deve realizar o tratamento para
propositos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular, sem possibilidade de tratamento posterior de
forma incompativel com essas finalidades; (i) adequacdo deve ser compativel o tratamento com as finalidades infor-
madas ao titular, de acordo com o contexto do tratamento; (iii) necessidade: deve se limitar o tratamento de dados
ao minimo necessario para a realizacdo de suas finalidades, com abrangéncia dos dados pertinentes, proporcionais
e ndo excessivos em relagdo as finalidades do tratamento de dados.

As hipdteses de tratamento estdo elencadas no art. 7° da LGPD e no contexto eleitoral a de inciso |, o consentimen-
to, é a principal a ser utilizada, sobretudo, na coleta de dados nos eventos pré-candidatura. Vale dizer que o docu-
mento que mostre o consentimento deve constar as finalidades determinadas e sem autoriza¢des genéricas (Art. 8°,
§ 4° da LGPD). Quais finalidades comuns? Envio de contetdo em lista de transmissdo, envio de convites de inclusdo
de grupos em redes de mensagens, etc.

Ou seja, a mera coleta de dados através de papel ou Google Formularios para cria¢do de bancos de dados
gera ilicitude tanto civilmente, quanto eleitoralmente. N3o se pode esquecer, além disso, que é vedado a doa-
¢ao, cessao, utilizacao de dados de clientes e venda de cadastros (Art. 31 da Resolug¢ao 26.610/19):

Art. 31. F vedada ds pessoas relacionadas no art. 24 da Lei n°® 9.504/1997 e ds pessoas juridicas de direito priva-
do a utilizagdo, doagdo ou cessdo de dados pessoais de clientes em favor de candidatas, candidatos, partidos
politicos, federagbes ou coligagbes (Lei n° 9.504/1997, arts. 24 e 57-E, caput; ADI n° 4.650, DJe 24.2.2016; e Lei n°
13.709/2018, arts. 1°e 5° 1). (Redagdo dada pela Resolugéo n°23.671/2021)

Importante também lembrar que o eleitor/convidado tem ndo somente o direito de revogacdo de consentimento
(Art. 8°, §5° da LGPD), mas o acesso gratuito, preciso e claro dos seus dados pessoais. Ou seja, uma campanha ne-
cessita de um canal de comunicacdo, por exemplo, nimero de celular, e-mail, app, para realizar o acesso e também
descadastramento de dados, consoante art. 33 e 34 da Resolugdo 23.671/21:

Art. 33. As mensagens eletrénicas e as mensagens instanténeas enviadas por candidata, candidato, partido po-
litico, federagdo ou coligagdo, por qualquer meio, deverdo oferecer identificagdo completa da pessoa remetente,
bem como dispor de mecanismo que permita a pessoa destinatdria a solicitagdo de descadastramento e elimi-
nagdo dos seus dados pessoais, obrigada a pessoa remetente a providencid-los no prazo de 48 (quarenta e oito)
horas (Lei n° 9.504/1997, arts. 57-G, caput, e 57-J; Lei n° 13.709/2018, arts. 9% Ill e IV, e 18, IV e VI). (Redag¢do dada

4 Disponivel: https://canaltech.com.br/seguranca/apenas-40-das-empresas-reconhecem-estar-preparadas-para-a-lgpd-191526/ Acesso em:
06.04.2022

46  Revista Justica Eleitoral em Debate - v. 12. n. 1



pela Resolugdo n®23.671/2021)

§ 1° Mensagens eletrénicas e mensagens instantdneas enviadas apds o término do prazo previsto no caput su-
jeitam as pessoas responsdveis ao pagamento de multa no valor de RS 100,00 (cem reais), por mensagem (Lei n°
9.504/1997, art. 57-G, pardgrafo tnico, e art. 57-J).

§ 2° As mensagens eletrénicas e as mensagens instantdneas enviadas consensualmente por pessoa natural, de
forma privada ou em grupos restritos de participantes, ndo se submetem ao caput deste artigo e ds normas sobre
propaganda eleitoral previstas nesta Resolugdo Resolugdo (Lei n® 9.504/1997, art. 57-J).

Art. 33-A. Os provedores de aplicagdo deverdo informar expressamente as usudrias e aos usudrios sobre a possibi-
lidade de tratamento de seus dados pessoais para a veiculagdo de propaganda eleitoral no Gmbito e nos limites
técnicos de cada provedor, caso admitam essa forma de propaganda. (Incluido pela Resolu¢éo n° 23.671/2021)

§ 1° Toda propaganda eleitoral em provedores de aplicagdo deve ser identificada como tal por candidatas, can-
didatos, partidos politicos, federagées e coligagbes, observados ainda o @mbito e os limites técnicos de cada
aplicagdo de internet. (Incluido pela Resolugdo n° 23.671/2021)

§ 2° O tratamento de dado pessoal sensivel deverd estar fundado em pelo menos uma das bases legais pre-
vistas no artigo 11 da Lei Federal n° 13.709/2018 (Lei Geral de Prote¢do de Dados). (Incluido pela Resolugdo n°
23.671/2021)

Alids, sugerimos atencdo numa campanha e entregaveis juridicos aos termos de uso das plataformas, mapeamen-
to de dados, elaboragdo de termos de consentimento, uso de direito de imagem, politica de privacidade, inser¢do de
clausulas de confidencialidade para empresas e pessoas contratadas.

4. 0 ABUSO DE PODER POLITICO E/OU ECONOMICO DIGITAL (?)

Apesar da possibilidade de abuso de poder por meio de outros meios de comunicagao, a internet, ou melhor, as
redes sociais e de mensagens privadas cada vez mais estdo inseridas nesse instituto.

Abuso de poder, no Direito Eleitoral, se refere a conduta e comportamento eivados de indevido uso ou ma-fé de
direito, situagdo, ou posicdo juridica a fim de gerar desproporcionalidade e influéncia nas elei¢Ges. Enquanto politico
compreende ao beneficio do agente através de cargos, funcdo, posicdo da administracdo publica direta, indireta,
fundacional, o econdmico denota a utilizagdo inadequada e montante desproporcional de recursos.

Por ser, em tese, livre e democratica, bem como com facil acesso, a internet possui grande dificuldade de verifica-
¢do do abuso. Os espacos online tém ampla divulgacdo tanto para a informacdo - em que pela sua rapidez é impossi-
vel de ndo captarmos e absorvermos tudo, alias, até mesmo a Justica Eleitoral, bem como esses espagos tém ampla
possibilidade de debate, ocasido de inegaveis situaces para direito de resposta, propagacéo de desinformacao e
crimes.

Encontramos algumas situacOes de interessante regulacdo juridica - ndo somente eleitoral: (i) compra e venda
de seguidores; (ii) uso de bots para a criacao de cdmaras de eco e engajamento; (iii) venda de dados pessoais e listas;
(iv) comentéarios an6nimos em busca de afastar e dificultar responsabilidade judicial; (v) impulsionamento em ads
de palavras chaves para que no topo aparecam noticias negativas de determinado candidato; (vi) dark posts com
con-teudo de desinformacéo; (vii) disparo em massa de conteldo seja litico ou ndo; (viii) crimes de ddio contra
etnias, género, em suma, grupos subrepresentados e minorizados; (ix) apoio de influencers com a geracdo de
polarizagdo e conteudos falsos.

Com o avanco jurisprudencial e de discussdes passadas, ja ha casos emblematicos, seja por gasto de dinheiro em
pré-campanha, seja pelas ditas populares fake News.

O primeiro caso foi da Senadora Selma Arruda. No julgamento de duas A¢des de Investigacdo Judicial Eleitoral
(Aijes), o TRE-MT constatou que Selma Arruda e Gilberto Possamai omitiram fundos a Justica Eleitoral, que foram
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aplicados, inclusive, no pagamento de despesas de campanha em periodo pré-eleitoral. Esses valores representa-
riam 72% do montante arrecadado pela entdo candidata, o que caracterizaria o abuso do poder econémico e o uso
de caixa dois.

Entre as irregularidades apontadas, o TRE destacou que a senadora eleita teria antecipado a corrida eleito-
ral ao realizar nitidas despesas de campanha, como a contratacdo de empresas de pesquisa e de marketing -
para a producdo de video, de diversos jingles de radio e de fotos da candidata, entre outras pecas - em periodo
de pré-campanha eleitoral, o que a legislagdo proibe.

A respeito do segundo caso, Fernando Francischini foi o primeiro politico brasileiro a ser cassado por es-
palhar noticias fraudulentas. Em 2018, no dia da eleic3o, ele fez live no Facebook para atacar as urnas eletrénicas.
O pronunciamento foi feito por 18 minutos, enquanto a votacao acontecia, alcangou 70 mil pessoas e, nas semanas
seguintes, foi compartilhado 400 mil vezes, com 105 mil comentarios e mais de seis milhdes de visualizacdes.

Em conclusdo, os pré-candidatos, devem ter todo cuidado de propaganda eleitoral, antecipada ou ndo, na inter-
net. Ou seja, devem ter também a maxima prevencdo no tratamento de dados. A organizacdo em periodo pré-eleito-
ral sem duvidas auxilia quando chegarmos em agosto.

Destaca-se, porém, que teremos outros e novos desafios quanto ao tratamento de dados nas elei¢Ges. Atenta a
isso a Justica Eleitoral no art. 9-A nos parece que criou o “abuso de poder digital”, em razao de divulgacado e compar-
tilhamento de dados inveridicos, mais uma inovacao.

Art. 9°-A. E vedada a divulgacéo ou compartilhamento de fatos sabidamente inveridicos ou gravemente descon-
textualizados que atinjam a integridade do processo eleitoral, inclusive os processos de votagdo, apuragdo e tota-
lizagdo de votos, devendo o juizo eleitoral, a requerimento do Ministério Publico, determinar a cessagdo do ilicito,
sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade penal, abuso de poder e uso indevido dos meios de comunicagdo.
(Incluido pela Resolugdo n° 23.671/2021)

Soma-se ao artigo, é importante salientar o julgamento das AlJEs do caso Bolsonaro-Mourio®, o qual nos
trouxe parametros que podem configurar abuso de poder econémico e/ou uso indevido dos meios de comuni-
cacgao social para fins do art. 22, caput, e XIV da Lei Complementar 64/90.

No caso, a despeito dos disparos em massa, ainda assim os inimeros elementos de prova produzidos ndo permi-
tem aferir os critérios quantitativos e qualitativos essenciais para a gravidade: (i) teor das mensagens e, nesse
contexto, se continham propaganda negativa ou informacdes efetivamente inveridicas; (i) de que forma o contetido
repercutiu perante o eleitorado; (iii) alcance do ilicito em termos de mensagens veiculadas; (iv) grau de participacdo
dos candidatos nos fatos; (v) se a campanha foi financiada por empresas com essa finalidade.

Em outras palavras, mero uso indevido de dados pessoais ainda ndo se considera abuso de poder digital, vistos os

pardmetros acimas elencados. De todo modo, ndo significa dizer que o (pré) candidato podera ser responsavel crimi-
nalmente e civilmente, ou em nova tese, na Justica Eleitoral. Como diz o ditado, o seguro morreu de velho.
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