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Avida politica e suas instituicdes sao perenes, inde-
pendentemente do ano eleitoral. Os partidos politicos, os
agentes publicos, os meios de comunicagao, a socieda-
de, enfim, todos respiram e vivem politica no dia a dia. A
politica é instrumento de transformacao da vida dos cida-
daos que, em nosso Estado Democratico de Direito, par-
ticipam diretamente da escolha de seus representantes.

As elei¢gdes ocorrem a cada dois anos, mas, nes-
se interregno, a politica sobrevive, continua rondando os
assuntos e interesses da sociedade.

Assim, mesmo nos anos nao-eleitorais, a legislagcao
patria concede aos partidos politicos o direito de se co-
municar com o eleitorado através da propaganda parti-
daria, nos termos do artigo 45 da Lei 9.096/95.

Por outro lado, o artigo 36 da lei 9.504/97 somente
permite a propaganda eleitoral apds o dia 05 de julho do
ano da eleigo.
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Nesse diapasao, compete a Justica Eleitoral fis-
calizar e sancionar eventuais excessos nos programas
partidarios que possam ser considerados propaganda
eleitoral extemporanea.

Entretanto, a legislacao sobre o tema é lacunosa
e transfere ao julgador a responsabilidade de analisar
subjetivamente, caso a caso.

A partir do momento que o inciso Ill do artigo 45
permite ao partido politico em sua propaganda “divulgar
a posicdo em relagdo a temas politico-comunitarios”,
abre-se um leque de possibilidades de discursos que
podem costear o artigo 36 da lei das elei¢des, levando o
julgador, em muitos casos, a concluir pela existéncia de
propaganda eleitoral fora de época.

Ocorre que, o discurso politico é indissociavel da
propaganda partidaria e, na maioria das vezes, o proprio
politico ndo percebe que ultrapassou esse ténue limite.

E o discurso de um partido, obviamente, vem a
ser verbalizado por seus filiados mais ilustres, em regra
detentores de mandato e potenciais candidatos futuros.

e

Isso é mais que natural. Cada agremiagao tem o direito
de mostrar ao cidaddo quem integra seus quadros, suas
ideias, propostas, plataformas, projetos e realizagdes.

Em audiéncia publica na Camara dos Deputados,
o Ministro do STF, Dias Toffoli, defendeu uma regula-
mentagdo mais precisa sobre os atos de pré-campanha:
“Para a Presidéncia da Republica, os pré-candidatos
estdo colocados. Pode ter um a mais ou um a menos.
Isso que vemos todos os dias nos jornais tudo é pré-
-campanha? E abuso? N3o, é atividade politica. Nao ha
sentido que a vida politica seja umiilicito, que a atividade
de discutir politica com a sociedade seja pré-campanha.”

As restricbes impostas em analises subjetivas e ca-
suisticas empurram o politico para uma atuacado quase
que secreta, timida, envergonhada.

A sensibilidade do Ministro Toffoli, experiente ope-
rador do direito eleitoral, nos faz refletir sobre a necessi-
dade de novas regras, mais claras, objetivas, a fim de se
evitar que a propaganda partidaria se transforme, hipo-
critamente, em uma propaganda apolitica.

Compete a Justica Eleitoral fiscalizar e
sancionar eventuais excessos nos programas
partiddarios que possam ser considerados
propaganda eleitoral extempordnea.
Entretanto,alegislacdosobreotemaélacunosa
e transfere ao julgador a responsabilidade de
analisar, subjetivamente, caso a caso.”

Revista Justicga Eleitoral em Debate - 8 2 edigao

19_



